INSTITUTO TTCNOLOGICO DE SANTO DOMINGO
INTEC

PROGRAMA DE: MERCADEO IT

PROFESOR: Miguel Inigueg

Objetivo del Curso:

Brindar al estudiante las herramientas tedrice - -
practicas para que puedan realivar investigaciones de mercg-
deo desde la concpeidn de-la ides hasta la presentscidn por
escrito del trabajo realirado.

Metodologia “e la Enseflanza:

Ias cdtedras impartidas por el profesor, serdn com=—
pletawaa con la asignacidn de un trabajo de investigacidn
de mercade y mediante la discusidn de casos representati-
vos de los temas a tratar.

TEMAS
Temas#1
Introduceidn al Curso:

Historia de la Investigscidn de Mereado. Ias fun-
ciones., Estrategia de comunicacidn en mercadeo. Presupues=—
to de investigacidn de mercado.

Tema, #2

Disefio de la Investigacidn:

Determinacidn del problema. F ..ificacidn de la
Métodos de reeoleccidn de datcs, . investigacidn.
Disefio de la muestra. Control de calidad de la investige-
cidn.
Tema #3
Mnalisis e Interpretacidn de Datos:

Ordenacidn y procesamiento de datos. Medicidn de
las datos,.

Tema o

Aplicacidn de la Investigacidn de Mercadas:



INTEC
..
MERCADOTCNIA IT

) Desarrollo de nuevoe productos. Prondsticos y a—
nalieis de venta. Imveetigacidn publicitaria. Investiga
cidn de distribucidn.
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Evaluacidn
Participacidn en clase = - 10%
Exdmen Parcial - - 20
Trabajo de investigacicon~ - 50
Exdmen Final - - 20

100%

Temas a Seleccionar

1) Comercializacidn de Vegetales frescos en la ciudad de
Santo Domingo.

2) Comercializacidn de pescados y mariscos.

3) Comercializacidn plantas ornamentales.

4) Mercado de cerveza en Santo Domingo.



