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Propdaitos

Dotan al estudiants de Los inatrumentss de andliscs que Le permitan
anterpretar La prwblembiica que 42 origina en &a unidad consumidora. Adicdio
nalmente, Loghar La integracibn entre Los comocimientos blsicos académicos vy
204 hechos que se susciian en La esgera de La economia de mercado, en cuanto
al comportamiento de £Los entes socioecondmicos que La integran.

De manera complementaria, esbozan clertas aptitudes en La esfera del
consumidor come reacceibn a £os objetivos que Los ofertantes se plantean., Es
decin, establecer Los LIimites pertinentes entre cada accifn efecutada por Los
agentes de La actividud econfmica.

Metodolo

Consiste, bdsicamente, en Logran La mixima participacibn del estu
diantado en La fabor académica; a través de La {nterpretaciin, en el saldn de
clases, de Los problemas prepuestos, de Los ejercicios en el proceso de expll
cacifn, con L0s cinco niveles de prlcticas, c8i como en sugerencias sobre La
forma de impartin Las cdtedras. Con ello hacemos que el estudiante se {dentl
§ique y fonme parte de fLa clase, defjando de sern un ente receplon pasivo.

Introducedibn

TEMA T : Aspectos Generales

Propbsito de £a Teoria. Diferentes métodos de andlisis econdmico.
Principio de £a escasez. Racionalidad: visifn genérica. Razén
de sen de £a microeconomia. Perlodo histbrico em que surge: cld
44cos y neoclhaicos. Diferencia entre micao y macroeconomia.
concepto de mencado. Equilibrio: estdtico, dindmico, parcial, y
genenal. Economia posiiiva y noumativa.



TEMA 11

TEMA 111

TEMA 1V

TEMA V

[
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Tevacdoner o Fuicdones Geaesales rare Lo odentr o La demanda.

[P

Funedoncs Liiealas de a demande., Fusclowes 2ineafes de 2a
Oéentr., Frecde de equdlibrdie, Influencic do Lo8 (Ompuestos
y da Lo subsidics. Peferminacdfn del precdo de verta al con
cunddon y del ampresario, EL dmpuesto tofal y ef subsdidio to
tal: determinacién, Concepto sobre {a dumanda y La oferta.

La Elasticidad de 2a Oferta y La Demanda.

Significado y contenido de su medi{ cifn. Elasticidad: precio,
dingreso, p wutal, en el arco, chuzada, Relacibn de La elasti
cidad con el ingreso marnginal.

La Utdlidad

Concepto de utilidad. Alcances de La utilidad en tanto medido
na del nivel de satisfacibn. Lla undidad consumidona y La utili
dad manginal. Relacibn entre utilidad total y marginal. Rela
cibn con fa curva de demanda del consumiden. Efectos: sustitu
cibn e ingreso.

Las Curvas de Indiferencia

Elementos conceptuales de fas curvas de Lindiferencia. Carnacte
nisticas de Los sistemas de indiferencia, Determinacibn del
coeficiente marginal de sustitucién. Lla Linea de restricelbn
presupuestaria. Relacifn con Las curvas de indiferencia. De
teuminacibn de La curva de irdifercncia Optima. Equilibrio del
consumider. Diferentes tipos de curvas de {ndi{ferencia: de
Engel, .ingnreso-censume, precio-consumo,

TRABAJ(S DE INVESTIGACICN (Valor 10 puntcs)

1} Determinacibn de La Canasta de Eienes por estratc socdoeconémico,



2) Bdien Giffen: Su cemportamiento en nucstra economfa, Deferminar Listado de
productos que ebscrvan wt cempontamicnte sOndlan en nucstaa ceenemia,

3) Andlisdis delf conswmo de Lo maniscos, incluvendo £08 pescades.

al ;23 un bley neruned ¢ de ZLujfo?
b) Causas de su peca o mucha Lneldercia en La canaste gamiliar. Medics pa
na solucionan €a problemftica.

P.S. Cada equipc designand uno o dos delegados para consdultas metodclbgicas
con &€ progeson de La materia.



